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Teknikféretagen Grafisk identitet — manual

Forord fran Klas Wahlberg

Den grafiska identiteten ar en central del av Teknikféretagens varumarke.
Ett enhetligt och konsekvent formsprak formedlar en samlad och entydig
bild av Teknikforetagen. Det starker vara budskap och var trovardighet.
Vilket ar viktigt for att omvarlden ska uppfatta oss som den framsta
foretradaren for svensk industri.

Var grafiska profil ska ligga till grund for ett enhetligt formsprak. Med
hjalp av manualen skapar vi igenkanning och starker Teknikféretagens
varumarke. Nar vi kommunicerar visuellt ska mottagaren forsta att det ar
Teknikforetagen som star bakom innehallet.

Det ar viktigt att vi vardar var grafiska identitet, darfor ska vi félja den
grafiska profilen nar vi tar fram kommunikationsmaterial i olika former.
Manualen ska underlatta for Teknikforetagens medarbetare och externa
leverantorer att uppratthalla ett enhetligt och konsekvent formsprak som
vara mottagare kanner igen.

Tveka inte att kontakta kommunikationsavdelningen om du har fragor

kring den grafiska profilen.

At
—

Klas Wahlberg, VD Teknikforetagen
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Varumarke

Teknikféretagen sammanfattas i fyra kdrnvarden som vi vill att

omvarlden associerar oss med.

1. Den svenska industrins friamsta foretridare
Teknikféretagen ar den framsta féretradaren for svensk industri.

Vi arbetar fér globala bolag som Volvo, Electrolux, Saab, AF, Atlas
Copco, Ericsson och Scania samt fér mindre och medelstora bolag.

Bolagens internationella konkurrenskraft ar alltid vart fokus.

2. Drivande och nydanande
Teknikforetagen vill att svenska teknikforetag ska starka sin roll som

pionjarer i att I0sa utmaningar, oavsett vilka dessa utmaningar ar.

3. Tar ansvar for helheten

Teknikforetagen ar drivande for en positiv samhallsutveckling och
tar ansvar for samhallsutvecklingen i sin helhet. Teknikféretagen har
goda relationer med andra samhallsaktorer och bygger allianser dar

det kravs.

4. Sakliga och vil palista

Teknikforetagen ar seridsa och vara stallningstaganden ar val under-
byggda och vilar pa fakta. Vi forstar samhallsutvecklingen och eko-
nomin, bade den svenska och den globala. Internationell konkurrens-

kraft ar avgorande bade i nuet och i framtiden.
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1. Teknikforetagens logotyp
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1.7. Primar logotyp

Teknikforetagens logotyp ska alltid anvandas i hela sitt grund-
utférande. Logotypen far inte modifieras eller andras. Logotypen
har fasta avstand mellan bokstaverna och bokstéaverna har andrats

speciellt for det andamalet.

(A) priméar logotyp (liggande)

THHHHHHV Teknikforetagen

(B) primar logotyp (staende)

Teknikforetagen



Teknikféretagen

1.2. Frizon

Logotypen ska alltid placeras med en frizon. Minsta utrymme runt
logotypen ska vara minst lika med héjden pa bokstaven T. Om méjligt

bor utrymmet vara annu storre. Logotypens bredd ska alltid vara lika
med tre symboler i bredd.

ST

Teknikforet
& g

Minimistorlek

For att sakerstalla att logotypen alltid ar tydlig och lasbar finns krav

pa minsta storlek for atergivning av logotypen. Storleken ar baserad
pa logotypens bredd.
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1.3. Logotypens tillampning

Denna guide ar tankt som hjalp att valja lamplig

logotyp for specifika andamal.

=il

ﬁ:’F Teknikforetagen Teknikforetagen Teknikféretqgen
Primar logotyp Ordbild
Primir logotyp Ordbild

(staende eller liggande)

Reklam (tryck, utomhus, tv...) ¢  Sma utrymmen

Tryckta omslag * Svartvita tilldampningar

Film/animation o Affischer

E-post * Tryckta omslag

Profilprodukter e Datablad
* Rapporter

«  Sma enheter

Grafisk identitet — manual

i

Symbol

Symbol + ordbild
(separata element)

Produkter

Eventytor

Grafiska element

Presentationer

Visitkort
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1.4. Svartvitt utforande

Eftersom var symbol ar beroende av farger for att kunna visualisera
bokstaven T blir det forvirrande att anvanda den i ett svartvitt utforande.

| svartvitt utforande anvander vi bara ordbilden utan symbol.

Teknikforetagen Teknikfoéretagen

Felaktig anvindning

é]
ﬁ

= _ ==
%% Teknikforetagen ==

Teknikforetagen

ﬁ_é[% T%retagen

Teknikforetagen
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1.5. Anvandning mot olika bakgrunder

Teknikforetagens primara logotyp anvands i sitt grundutférande logotypen och symbolen delar regler for applicering mot svartvita
uteslutande mot vit eller svart bakgrund. Mot fargade bakgrunder bakgrunder da de bor aterges i hela sitt grundutforande. Mot fargade
eller i bilder anvands endast textbaserad ordbild. Den primara bakgrunder och bilder anvands de i det svartvita utférandet.

Teknikfoéretagen

Felaktig anvindning

10
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1.6. Ogiltiga utforanden

Den har dversikten hjalper dig att identifiera gamla respektive Identifiera ratt utforande

nya versioner av logotypen. Vanligen fasa ut alla aldre versioner Den nya logotypen, atergiven med en lila kontur nedan, bevarar

av logotypen. styrkorna fran den gamla logotypen.

Gamla logotypen

Sl Texmiore

Teknikforetagen
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kfOretagen

Aktuell logotyp
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Teknikforetagen
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Teknikforetagen
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Gamla logotypen

ﬁ\EF Teknikforetagen
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2. Teknikforetagens Branschgruppers logotyp
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2.1. Primar logotyp

Teknikféretagens branschgruppers logotyp ska alltid anvandas
i hela sitt grundutférande. Logotypen far inte modifieras eller andras.
Logotypen har fasta avstand mellan bokstaverna och bokstaverna

har andrats speciellt for det andamalet.

(A) priméar logotyp (liggande) (B) primar logotyp (staende)

— Teknikforetagens Teknikfoéretagens
et

13



2.2. Frizon

Logotypen ska alltid placeras med en frizon. Minsta utrymme runt

med tre symboler i bredd

Grafisk identitet — manual

logotypen ska vara minst lika med hdjden pa bokstaven T. Om mgjligt

bor utrymmet vara annu storre. Logotypens bredd ska alltid vara lika

ST

Teknikforetagens
T’“HH mr Branschgrupper

Minimistorlek

pa logotypens bredd
14

For att sakerstalla att logotypen alltid ar tydlig och lasbar finns krav
pa minsta storlek for atergivning av logotypen. Storleken ar baserad

&

Sl

Teknikforetagens

Branschgrupper

N
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3

=Tl
Branschgrupper

Teknikféretagens
Branschgrupper
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Symbol

Teknikféretagen

2.3. Logotypens tillampning

Denna guide ar tankt som hjalp att valja lamplig

oL

Teknikforetagens

logotyp for specifika andamal.
Branschgrupper

Teknikfoéretagens
Branschgrupper

>

Primar logotyp
Primir logotyp

(staende eller liggande)
* Reklam (tryck, utomhus, tv...)
* Tryckta omslag
Film/animation

E-post
Profilprodukter

Teknikforetagens
Branschgrupper

Ordbild

Ordbild

Sma utrymmen
Svartvita tilldmpningar

Affischer
* Tryckta omslag
Datablad

* Rapporter
Sma enheter

Produkter

Symbol + ordbild
(separata element)

Eventytor

Grafiska element

Presentationer

Visitkort

15
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Teknikféretagens

2.4. Svartvitt utforande
Branschgrupper

Eftersom var symbol ar beroende av farger for att kunna visualisera
bokstaven T blir det forvirrande att anvanda den i ett svartvitt utforande

Teknikforetagens

| svartvitt utférande anvander vi bara ordbilden utan symbol
Branschgrupper

Branschgrupper
T_r Teknikforetagens
Br(“ nschgrupper

=

Teknikféretagens

Felaktig anvindning
Teknikforetagens
ranschgrupper

Tek foretagens
schgrupper

[
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2.5. Anvandning mot olika bakgrunder

Teknikforetagens primara logotyp anvands i sitt grundutférande
uteslutande mot vit eller svart bakgrund. Mot fargade bakgrunder

eller i bilder anvands endast textbaserad ordbild. Den primara

W

Teknikféretagens Teknikforetagens
Branschgrupper Branschgrupper

Felaktig anvindning

logotypen och symbolen delar regler for applicering mot svartvita
bakgrunder da de bor aterges i hela sitt grundutforande. Mot fargade

bakgrunder och bilder anvands de i det svartvita utférandet.

Teknikforetagens
Branschgrupper

17
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2.6. Ogiltiga utforanden

Den har dversikten hjalper dig att identifiera gamla respektive
nya versioner av logotypen. Vanligen fasa ut alla aldre versioner

av logotypen.

Gamla logotypen

Teknikforetagen

18

Nya logotypen

S knikforatagens
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3.1. Primar fargpalett

Det ar viktigt att var anvandning av farger ar konsekvent

i alla utféranden.

#C13485
RGB: 193-52-133
CMYK:05-90-00-00

#5A89C7
RGB:90-137-199
CMYK:75-35-00-00

#69a749
RGB: 105 - 167 - 73
CMYK: 75 - 00 - 95 - 00

#171717
RGB:210-215-66 RGB:22-22-23
CMYK:25-00-90-00 CMYK:00-00-00-100

20 Kopierainte fargerna fran detta dokument — anvand enbart exakta varden enligt ovan.
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3.2. Sekundar fargpalett

Var sekundara fargpalett har valts med samma noggrannhet som

vara primara farger och ska komplettera den primara fargpaletten.

#f04e63
RGB: 240-78-99
CMYK:00-85-50-00

#b73274
RGB: 183-50-116
CMYK:30-95-30-00

#8781bd
RGB: 135-129-189
CMYK:50-50-00-00

#585eaa
RGB:88-94-179
CMYK:75-70-00-00

Kopiera inte fargerna fran detta dokument — anvand enbart exakta varden enligt ovan.

#46c1be
RGB: 70-193-190
CMYK:65-00-30-00

#298382
RGB: 00 - 135 - 165
CMYK:65-00-30-40

RGB: 247 - 227 - 83
CMYK:05-05-80-00

#te7bb46
RGB: 231-187-70
CMYK:10-25-85-00
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3.3. Exempel: tillampning av farger




4. Typografi
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4.1. Typsnitt

Aktiv Grotesk ar en font som tar for sig pa samma gang som den ar
neutral i sin form. Dess karaktar ar att visuellt férmedla budskapet pa

ett satt att det inte upplevs som dverlastat.

Open font alternativ

Aktiv Grotesk Ab rll TeXt Systemfont alternativ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO ABCDEF(}_HIJKLMNOPQRSTUYWXYZAAO
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio a
1234567890 1234567890

Arial

24
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4.2. Otillatna typsnitt

Fdljande typsnittsfamijer ska inte langre anvandas. Ersatt dessa med de

nya typsnitten som anges i avsnitt 3.1.

Grafisk identitet — manual

Systemfont

A

es New Roman

25
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4.3. Exempel: tillampning av typografi

Teknikforetag gor skillnaa

60 pt grad / 72 pt radavstand

Teknikforetag Teknikforetag o
gor skillnad gor skillnad o 8

30 pt grad / 36 pt radavstand 24 pt grad / 30 pt radavstand 14 pt grad / 14 pt radavstand

Lorem ipsum dolor sit amet, eos ludus ignota

Quas scaevola tractatos no mea. Solet Lorem ipsum dolor sit amet, eos ludus ignota
eripuit cu, modus interpretaris no quo. ridens corpora vix ut, doctus accusam ut vel. eripuit cu, modus interpretaris no quo.
12 pt grad / 22 pt radavstand 10 pt grad / 16 pt radavstand 8 pt grad / 14 pt radavstand

Lorem ipsum dolor sit amet, eos ludus ignota

Quas scaevola tractatos no mea. Solet Lorem ipsum dolor sit amet, eos ludus ignota

eripuit cu, modus interpretaris no quo. ridens corpora vix ut, doctus accusam ut vel. eripuit cu, modus interpretaris no quo.

12 pt grad / 22 pt radavstand 10 pt grad / 16 pt radavstand 8 pt grad / 14 pt radavstand

26
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5.1. Principer grafiska element

(¢

Se exempel nedan for korrekt anvandning av grafiska element. Med

ratt tilldmpning forhgjs intrycket av grafiken.

Grundelement

2

e

25%

25%

50%

28
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5.2. Felaktig anvandning

Foljande exempel visar pa inkorrekt anvandning av de grafiska elementen.

For korrekt anvandning av de grafiska elementen se avsnitt 4.1.

=
Sl i

Det dr inte tillatet att beskara Det dr inte tillatet att modifiera de Det ar inte tillatet att placera text Det dr inte tillatet att IAgga symbolen
symbolen och aterge denien grafiska elementen i symbolen. i symbolen. ovanpa en bild.

asymmetrisk form.

Felaktig anvindning

= /

v a
v
v
y
; 4 v 4
v 4

v 4
~ o 06 06 0O
y A

Det ar inte tillatet att skapa nya Det ar inte tillatet att anvanda enbart Det ar inte tillatet att anvanda de Det ar inte tillatet att anvanda de
former av linjemdnstret i symbolen. de fargade raka linjerna. gamla fargade cirklarna. gamla fargade kvadraterna.

29



Teknikforetagen

5.3. Exempel: tillampning av grafiska element

Teknikforetagen

Creativity is
Sweden's strength

AP R e Lo e | A T IR T
bl e T o e L o i e ey e
s re el e el el e e o pma
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6. Fotografi
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©.1. Bildpolicy

Bildpolicyn ger riktlinjer for hur bilder ska anvandas i var kommunika-
tion. Bildpolicyn géller saval internt som externt producerat material

samt tryckt och digitalt material.

Varfor en bildpolicy?

Bilden ar det forsta en betraktare ser, oavsett om det ar en annons,
broschyr eller en webbsida. Den vacker intresset och lusten att lasa
en viss text eller annons. Darfor ar bilden ett av vara viktigaste verk-

tyg féor kommunikation.

Syftet med bildpolicyn &r att ge den visuella kommunikationen en
enhetlighet som starker Teknikforetagens profil och fortydligar
bilden av organisationen och teknikindustrin. Det finns ocksa ett
mer langsiktigt och storre syfte: att fa media att anvanda vara bilder
och pa sa satt skildra en mer uppdaterad bild av industrin (istallet for

rykande skorstenar).

32

Nar vi sjalva tar fram eller bestaller nya bilder for Teknikforetagen,
anvander vi denna bildpolicy som ett hjalpmedel. Dels for att sdka
bilder vid bildbestallningar och dels for att fotografen ska veta pa

vilket satt nytt material ska tas fram.

Vart bildmanér

Teknikféretagens bildmanér ska vara dynamiskt och kontrastrikt, i
bade motivval och satt att fotografera. Bilderna ska spegla verksam-
heten och teknikindustrin pa ett verkligt satt och inte upplevas som
arrangerade. Manniskor pa bilder far garna vara aktiva eller pa vag
for att skapa dynamik. Bilderna ska bidra till bilden av teknikindustrin

som hogteknologisk och kunskapsintensiv.
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Bilder med ett tydligt formsprak, ett spel med linjer, riktningar, farger
och former bidrar till en dynamisk kansla. Bilderna bér dven férmed-
la en narvarokansla. Med det menas att motivet pa bilden ar valdigt

narvarande, eller att bilden formedlar en kansla av att vara dar.

Kiéinslor som bilderna ska signalera

Bilder ar starka béarare av varderingar och bygger pa kanslor.

Akta

En bild som kanns akta forstarker textens trovardighet och budskap.

Darfor ska varje bild som beskriver verksamheten eller teknikindu-
strin utga fran verkliga situationer och férmedla en dkta kansla. Lat
manniskorna pa bild gora riktiga saker i riktiga miljéer, snarare an att

posera. Det &r ok med smarre retuschering (ex ta bort en plita) av en

bild, men inte stérre manipulering (som exempelvis kloning) eftersom

det sénker bildens trovardighet.

Framat

Teknikindustrin ligger i framkant bade vad galler arbetssétt och tek-
nik. Det har innebar att varje bild pa ett attraktivt satt ska gestalta den
framatriktade miljon, medarbetarna och den moderna tekniken. Bilder-
na ska vara intressanta och positiva. Forsok i mojligaste man att ge-
stalta personer som ar aktiva och fokuserade i sin arbetsutévning for

att signalera att de &r med och driver samhallsutvecklingen framat.

Mojligheter
Visa pa spannvidden i verksamheten och teknikindustrin genom en

variation av motiv (kvinnor/man, ung/gammal, olika yrken, situationer,

33



Teknikféretagen

Grafisk identitet — manual

delbranscher, orter osv). Det har ar viktigt for att spegla en levande
bransch och mangfalden av manniskor som bygger den. Lyft fram

motet och kommunikationen mellan manniskor. Visa personer med
tydligt fokus som samspelar pa flera plan, inte bara for att se bra ut

pa bild tilsammans.

Dessa kanslor aterspeglar vara fyra karnvarden: den svenska indu-
strins framsta foéretradare, drivande och nydanande, tar ansvar fér

helheten och sakliga och val palasta.

Motiv
Variera mellan éversiktsbilder, med langt skarpedjup (en stor del av

motivet ar i fokus), som visar helhet och sammanhang, samt detaljer

34

och portratt - bilder med ett kort skarpedjup som skapar kansla och
stédmning och bara antyder ett sammanhang. Se till att det finns en
variation av staende och liggande bilder sa de kan anvandas i flera
kanaler (staende ar ofta mer lampade for trycksaker/pdf osv medan

liggande passar battre exempelvis i sociala medier).

Fiarg eller svartvitt?

Svartvita bilder ar ibland mer effektivare an fargbilder. Om exem-
pelvis fargerna i en bild gar ton i ton med varandra eller hela sce-
nariot ser blekt ut (och fargerna varken har syfte eller funktion) far
man fram storre kontraster genom att omvandla bilden till svartvitt.
Svartvit lampar sig sarskilt fint for portratt, likasa for bilder med ett

tydligt formsprak (linjer, riktningar och former). Svartvit passar ocksa
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bra i kombination med vara profilfarger. Svartvita bilder ska ha tydligt

kontrastomfang.

Fargerna i bilderna ska vara verklighetsnara och inte 6vermattade

(kraftigt forstarkta).

Var hittar jag bilden?

Teknikforetagen har en egen bildbank dar alla bilder ar frikdpta. Men
bildbanken kommer aldrig att vara tillracklig i alla lagen. Da kan du
anlita en fotograf som med hjalp av denna bildpolicy kan ta specifika
bilder som féljer vart bildmanér. Du kan ocksa leta bilder via en bild-
byra. Kontakta kommunikationsavdelningen for tips pa fotografer

och bildbyraer som passar for vara andamal.

Upphovsritt

Respektera alltid upphovsratten. Ange alltid fotografens namn vid
publicering. Anvand bara bilden for det specifika sammanhang du
kdpt den (har du kopt en bild for att anvanda en gang pa webben kan
du inte senare anvanda den i t ex en trycksak). Vill du kunna anvanda
bilden i flera sammanhang kan du ofta frikGpa bilden (fotografens

namn ska fortfarande anges).

35
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0.2. Exempel: detaljer
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6.3. Exempel: overblick
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0.4. Exempel: portratt




7. Illustrationer
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/.1. Anvandning av illustrationer

Vara illustrationer férmedlar tydlighet och enkelhet i form av

symboler, idéer, processer och information.

Illustrationens roll

40

Den gor komplex information mer latt att forsta.

Den symboliserar vart varumarke och dess personlighet, rést och
plattform pa ett effektivt och tydligt satt.

Den kan skalas upp och ned beroende pa sammanhang.

Den kan andra tonalitet och prata direkt med malgruppen bero-
ende pa anvandningsomrade och malgruppens mottaglighet.
Precis som det skrivna ordet finns illustrationer dar for att beratta
en historia och formedla ett budskap. De ska inte anvandas

enbart som utsmyckning.

Nar illustrationer ska anviandas

lllustrationer spelar en framtradande roll i marknadsforing for att hjal-
pa till att beratta historier. De anvands oftast pa foljande satt:

*  Webbplatser, landningssidor, mikrosajter

* Presentationer

* E-post

* Sociala medier

* Infografik

* Profilprodukter
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7.2. Manér for illustrationer

Vart manér for illustrationer fokuserar pa tydlighet och enkelhet och

visas genom symboler, idéer, processer och information.

Fargpalett for illustrationer

#f04e63
RGB: 240-78-99
CMYK: 00 - 85 -50- 00

#b73274
RGB: 183-50-116
CMYK: 30 - 95 - 30 - 00

#8781bd
RGB: 135-129 - 189
CMYK: 50 - 50 - 00 - 00

#585eaa
RGB:88-94-179
CMYK:75-70-00-00

#46¢c1be
RGB: 70 - 193 - 190
CMYK: 65 -00-30-00

#298382
RGB:00-135-165
CMYK:65-00-30-40

RGB: 247 - 227 - 83
CMYK:05-05-80-00

RGB: 231-187-70
CMYK:10-25-85-00

a1
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/7.3. Exempel: tillampning av illustrationer

Q Luill

v
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8.1. Anvandning av ikoner

Anvand ikoner for att skapa igenkanning nar det skrivna spraket inte
racker till. Ju fler ikoner du anvander, desto mindre uppmarksamhet

vacker de. Gor alltid en avvagning om ikoner 6kar tydligheten eller ej.

Ikoner vs illustrationer

Ikoner och illustrationer skiljer sig at i uttryck och funktion. Dar
illustrationer tar in anvandaren i berattelsen, fangar upp idéer och
berattar en historia, tjdnar ikoner ett mer funktionellt syfte. De
representerar ett innehall snarare an att komplettera det. Vanligt-
vis visar illustrationer stora tematiska begrepp med metafor och
berattande. lkoner ar & andra sidan mycket enklare och lampar sig

battre for att visa mycket specifika koncept.

Storlek

Ikonerna ar skapade for atergivning i 36 px men kan anvandas i 24 px
i tabeller och diagram. De ar ocksa avsedda att aterges i 36 px pa
webbplatser och 48 px i tekniska diagram. Nar flera ikoner anvands

tilsammans i en grupp, ska alla ikoner vara lika stora.
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Ikonernas roll

Ikoner ar en del av illustrationsfamiljen men tjanar ett annat syfte.
Vanligtvis ar ikoner mer exakta i sin betydelse och ar dar for att
fortydliga. De hjalper till att férenkla information genom att skapa en

hierarki och gar snabbt att 1asa av.

Vara ikoner ska vara
precisa, sjalvklara, tidlo-
sa och latta att ta till sig.
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8.2. Manér for ikoner

Vara ikoner ar skapade utifran ett unikt system i syfte att skapa
tydlighet och konsekvens. Ikonerna ar anpassade for atergivning

i olika storlekar och gar att anvanda digitalt saval somi tryck.

O
an

Rekommenderade storlekar

Ikoner kan aterges i begransade storlekar och ar dimensionerade
for interaktiva, anvandarupplevelser. De kan formedla en férandring,
ge visuella signaler och bekrafta ett innehall. Vi rekommenderar att

aterge ikoneri 32 x 32 px, 64 x 64 px och/eller 128 x 128 px.

O
M 2

128 x 128 px 64 x 64 px 32 x 32 px
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8.3. Exempel: tillampning av ikoner
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