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Yttrande avseende kommissionens forslag till direktiv om
markning och standardiserad produktinformation om
energianvandning och andraresurser hos energirelaterade
produkter (KOM (2008) 778 slutlig/2)

Teknikforetagen har fatt kommissionens forslag till reviderat direktiv for
energimarkning pa remiss och lamnar harmed sitt yttrande. Att effektivisera
energianvandningen ar viktigt bland annat i arbetet mot klimatférandringarna, och
i detta har Teknikforetagens medlemsfdretag en sarskild roll.

Teknikforetagen ar positiva till ett system for enhetlig markning inom EU, samt
valkomnar en tydlig koppling till direktivet om ekodesign. Gemensamma krav pa
markning inom gemenskapen underlattar for féretagens verksamhet och
underlattar for en fungerande inre marknad, men stéller ocksa krav pa
marknadskontrollen.

Teknikforetagens synpunkter pa direktivforslaget kan i 6vrigt sammanfattas i
féljande punkter. | den fortsatta texten ges bakgrund och motivering till dessa.
e Ta hansyn till skillnaden mellan informationsbehov till konsumenter och
professionella inkopare.
¢ Det finns betydande skillnader i férutsattningar inom en och samma
produktgrupp som behdver beaktas.
o Kopplingen till ekodesign behdver tydliggdras och &ven utnyttjas.

Direktivets informationssyfte - mérkning

Enligt direktivforslaget ska informationen avseende resurseffektivitet via ett
marke riktas till slutanvandaren. Teknikféretagen vill papeka att
informationsbehovet kan skilja sig vasentligt at, beroende pa om slutanvandaren
ar en konsument eller en professionell inkdpare. Anvandningen av
markningsetiketter bor i forsta hand ha sin stora fortjanst i férhallande till
konsumenten, medan den yrkesmassiga inkbparen i "business to business” ar
mer medveten, och stéller tydligare kravspecifikationer infor ett koptillfalle. Det ar
viktigt att ta med denna aspekt, sa att produkter som i forsta hand riktas mot
professionella inkdpare inte alaggs méarkningskrav som inte ger ndgot mervéarde
utover exempelvis kravspecifikation.

Ett fortydligande kring detta forhallande kan vara pa sin plats i direktivtexten, eller
i en beaktandesats. Ett férslag ar att inkludera denna aspekt bland de andra
punkter som kommissionen ska ta hansyn till vid framtagande av en
genomforandeatgard (artikel 11.4).

Teknikforetagen ar arbetsgivarorganisationen for Sveriges viktigaste foretag. Vara 3400 medlemsforetag & motorn i samhéallsekonomin och
dominerar den svenska exporten. Medlemsfdretagen utvecklar och producerar tekniska varor och tjénster.

Véra prioriterade fragor ar:

= Teknikforetag behover arbetsmarknadsvillkor for konkurrenskraft.
= Teknisk kompetens ar avgdrande for svensk tillvéxt.

= Teknik &r en viktig del av I6sningen pa klimatfragan.
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Vid utvardering av behov av sjalva mérkesetiketten, bor aven tas hansyn till i
vilken grad varje enskild produkt behdver méarkas med en etikett, eller om det
racker med att aterforsaljaren i kundkontakten gor denna markning tydlig i direkt
anslutning till produkten. Informationen ar viktigast i konsumentens valsituation,
men nar kopet val ar avslutat ar sjalva markningen av mindre intresse. Da bor det
medfdljande produktbladet (fiche) fylla informationsbehovet, och det kan
beroende pa produktens egenskaper vara onddigt att markesetiketten ska finnas
pa varje enskild produkt. Detta stallningstagande skulle med férdel kunna
inkluderas i artikel 11.4(e).

Skillnader inom produktgrupper

Det kan finnas anledning att vid framtagande av krav pa energiméarkning, betanka
att for produkter som kan drivas med olika energibarare (el, fossila branslen,
biobranslen) kan aven andra aspekter an energieffektivitet ha betydelse. Sarskilt
bor klimatpaverkan vara en sadan aspekt att ta hansyn till vid bedémning av en
produkts effektivitet. Det skulle ge konsumenten en felaktig signal vid koptillfallet
och motverka EU’s klimatambitioner (som ju ar en av de starkaste drivkrafterna
till energieffektivisering) om en produkt som ar battre ur klimatperspektiv men
kanske nagot samre ur energieffektivitetsperspektiv for kunden anda framstar
som ett generellt sett samre val ur milj6- och energisynpunkt. Detta problem
behover beaktas i det fortsatta arbetet, och ett exempel pa produkter med denna
problematik kan vara varmepannor.

For en produktgrupp kan aven olika effektivitet bero pa skilda
anvandningsomraden, eller kapacitet i 6vriga funktioner. Ett nataggregat kan
exempelvis visa olika effektivitet beroende pa i vilkket sammanhang den &r amnad
att anvandas. En lastmaskin med 1ag bransleforbrukning kanske inte alltid lastar
mest kubikmeter. Den har typen av skillnader inom produktgrupper behoéver
tydliggoras vid framtagande av effektivitetsklasser och markningskrav.

Kopplingen till ekodesign

Kopplingen mellan energimérkningsdirektivet och direktivet om ekodesign blir
med andringsforslaget hogst pataglig. Det ar positivt att dessa direktiv darmed
bildar en helhet inom lagstiftningen om produktkrav som blir logisk och forstaelig.
Hur stark kopplingen &r, ar dock nagot oklar, och det finns ocksa anledning att se
narmare pa de lardomar som finns fran arbetet med ekodesign.

Produkturval

Direktivforslaget gor tydligt att kommissionen vid framtagande av
genomforandeéatgarder ska se till det arbete som utférs under
ekodesigndirektivet. Det ar dock oklart i vilken utstrackning detta galler urvalet av
produkter. Det bor aven for detta direktiv finnas en arbetsplan for vilka produkter
som ska analyseras och om denna stimmer 6verens med arbetsplanen for
ekodesign, bor detta framga av direktivet. Teknikforetagen vill ocksa poangtera
vikten av parametern som aterfinns under artikel 11, avseende analys av antal
produkter och energisparpotential inom EU som ska férega antagande av
markningskrav.

Det ar viktigt att industrier som kan komma att omfattas gar att identifiera sa att
de darmed far mojlighet att forbereda sig, och i forekommande fall &ven arbeta
foér exempelvis egna branschéverenskommelser. Under direktivet om ekodesign
finns en bilaga som hanterar innehallet i en branschoverenskommelse (bilaga
VIII). Det ar for energimarkningsdirektivet oklart vad i en
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branschoverenskommelse lagstiftaren kommer att ta hansyn till vid en
utvardering, eftersom en motsvarande "checklista” saknas. Detta bor fortydligas.

Marknadskontroll

For att ett markningssystem ska fa full effekt ar det mycket viktigt att
myndigheternas marknadskontroll fungerar och ar effektiv. Den maste ocksa vara
samordnad med kontroll av efterlevnaden av saval ekodesigndirektivet som
annan angransande produktlagstiftning. Det ar viktigt att tillrdckliga medel avsatts
for att garantera efterlevnad av reglerna och en fungerande inre marknad, samt
att myndigheterna prioriterar detta arbete.

Metod for arbetet

Det ar viktigt att industrin involveras tidigt i processen, och aven har mdjlighet att
vara delaktiga under hela arbetet med framtagande av markningskrav och
kriterier. Det kan bli svart for SME att vara delaktiga i detta arbete, och
erfarenheterna fran arbetet med ekodesign visar att tidspressen i framtagandet
av krav latt blir ett hinder mot insyn och mojlighet att paverka.

Produktanalyser som foregar lagstiftning maste ocksa i tillracklig utstrackning
berékna och pavisa vilka kostnader ett forslag leder till for de foretag som
omfattas.

Det ar ocksa viktigt att hanvisningar till standarder for matning uttrycks tydligt i
genomforandeatgarderna, samt att standarder maste vara pa plats innan en
genomforandedtgard trader i kraft sa att tillverkare far tid att anpassa sina
metoder och produkter.

Definitionerna i linje med ekodesign och varupaketet

Definitionen av marknadens aktorer (tillverkare, importor, tillverkares
representant) samlas i direktivet under bendmningen "Supplier” (artikel 2). Det &r
olyckligt att anvanda olika definitioner i skilda direktiv som berdr varors rorlighet
pa den inre marknaden, och det vore dnskvart att gora definitionerna i bade
energimarkningsdirektivet och direktivet om ekodesign likstallda med dem i
varupaketet (New Legislative Framework). Definitionerna av aktdrerna under
samlingsbegreppet "Supplier” bor alltsd hanvisa till dessa direktiv.

Ovrig synpunkt — ett internationellt system

Arbetet med att stalla krav pa energieffektivitet, och aven markning av produkter
avseende detta, ar nagot som pagar i flera delar av varlden. Med tanke pa att
manga tillverkare ar aktiva och representerade med sina produkter i manga
regioner, skulle det underlatta och vara énskvart med globala standarder for
matning av energieffektivitet. EU skulle som helhet kunna ta ett stérre ansvar for
att tidigt ta fram sadana internationella standarder, och framfor allt hanvisa till
sadana dar de finns framtagna.

Med vanlig halsning

Produktkrav och Miljo

Par Lindahl
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